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A partir de trés grandes pares de ei-
xos: modernidade/ pés-modernidade,
globalizagao/consumo e sociedade
da informagio/ novas tecnologias,
o livro apresentado por Maria de
Fitima Vieira Severiano & José
Luis Alvaro Estramiana tem como
objetivo principal identificar “quais
as repercussoes que o advento das
sociedades contemporneas provocou
na subjetividade dos individuos ¢ em
seus vinculos sociais”. (p.17)

Num denso didlogo com a aborda-
gem citica da Escola de Frankfurt, os
autores percorrem, no primeiro eixo,
O enfoque socioldgico sobre a moderni-
dade e a pos-modernidade: implicagies
psicossociais, as referéncias histéricas,
econdmicas, sociais e culturais do
periodo que envolve a chamada mo-
dernidade, para possibilitar “ao leitor
compreender o debate contemporineo
acerca da continuidade ou ruptura
da atual ordem social, assim como
a diversidade dos posicionamentos
tedricos nele implicados”. (p.18)

Dessa forma, temas como a secu-
larizagao e o desencantamento do
mundo, a separagio natureza/cultura,
a instauragao do método cientifico
e conseqiiente racionalizagio, a
crescente diferenciacao dos setores
da vida social, a criagao dos Estados
Nacionais e o estabelecimento de
principios universais, entre outros,
sdo trazidos & cena moderna por meio
de uma narrativa pequena e de facil
entendimento.

Mas a maior contribui¢io do livro
esta, sobretudo, em articular com
propriedade as implicagdes dessas
caracteristicas no comportamento
individual e coletivo do periodo.
Tomando por base o modo de produ-
Gao capitalista, 0s autores apresentam,
de forma sintética, a dindmica das
relagoes de produgio e consumo e as
diversas éticas dai derivadas, tendo
como tese central a nogio de que “ as
atividades econdmicas de produgio e
consumo de bens se realizam sempre
em um dado contexto cultural, com
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formas préprias de producio de
excedentes, distribuicao e consumo
de bens materiais e simbélicos, em
cujas trocas estao implicados vinculos
sociais e relagoes de poder, configu-
radas histérica e culturalmente, que
exercem profunda influéncia sobre
os processos subjetivos”. (p.27)

Com essa mesma estrutura, a crise
do capitalismo e a possivel ruptura
deste para a configuracio da chama-
da pés-modernidade é apresentada.
Surgem os temas do niilismo, do
fim das narrativas mestras, da perda
da transcendéncia e a suspeita do fim
da histéria, do neo-individualismo
e do relativismo, do imediatismo,
hedonismo e narcisismo. Juntamente
com esses aspectos, apresentam-se
novas formas de relagoes sociais que,
segundo os autores, renunciam aos
projetos coletivos e acentuam a “ética
hedonista” das sociedades de consumo
em que a linguagem e todo o seu apa-
rato discursivo passa a se configurar
num novo regime de verdade.

O segundo eixo do livro aborda a
Transformagao social nas sociedades de
consumo contemporineds: os processos
de globalizagdo e seus efeitos. Mais uma
vez, de forma clara e concisa, concei-
tos importantes como globalizacio,
mundializacio, industria cultural
sd0 analisados em constante didlogo
com os novos referentes identitdrios
da contemporaneidade, tendo no
consumo, uma das categorias-chave.
Isso porque os autores sustentam a
hipétese de estd em curso um pro-
cesso cada vez mais acentuando de
deslocamento do “valor de uso” dos
“objetos” para um “valor simbélico”,
do qual os individuos se utilizam
para se reconhecer e diferenciar, ou
seja, um incremento do conhecido
processo ja sinalizado por Marx, a
fetichizacio das mercadorias, associa-
do a um novo tipo de personalidade
narcisea.

A sociedade da informagdo e novas
temo[ogim como poténcia e nao como
causa dessas mudancas. E com esse
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sentido que as andlises do terceiro e
tltimo eixo do livro se apresentam
ao leitor que busca compreender um
pouco mais, nio s6 as caracteristi-
cas das sociedades mididticas e das
chamadas novas tecnologias, mas
também a producio de sentido na era
da informacio e os efeitos das novas
tecnologias na constituicao das subje-
tividades contemporaneas, bem como
na formacio de vinculos sociais. Mas
os autores alertam, citando Lucien
Sfez: “[...] nunca se falou tanto da
comunica¢io quanto numa sociedade
que nao sabe se comunicar consigo
mesma [...]” (p. 79) e concluem que
“[...] as novas transformacées sociais
e tecnoldgicas das ultimas décadas
nos levam a constatar, finalmente,
que as mudancas ocorridas ndo estao
em descontinuidade em relagio as
sociedades anteriores, mas implicam
um agucamento de alguns de seus
elementos”. (p.87) Percorrer esse
caminho ¢ a grande contribuicao
deste pequeno livro.
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